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niscono le for-
ze. Alex Gior-
dano ¢ Mirko
Pallera lavora-
no sempre in-
sieme, attenti a

tutto cid che fa controcultura.

Loro applicano in prima perso-
na guella che considerano la
tendenza pit forte a livello so-
ciale: il nomadismo. Alex e
Mirko, infatti, non hanno un uf-
ficio. «Non ne abbiamo biso-
gno, i nostri strumenti sono il
computer portatile, il cellulare
e la macchina digitale. | con-
cetti li rielaboriamo preferibil-
mente sulla nostra barca a ve-
la. [ clienti li riceviamo dove ca-
pita. Una delle nostre basi & il
locale Noy di Milanos, 11 loro
punto di riferimento? «Quello
che succede per la strada. E li
che si vede dove sta andando il
nuovo street style: verso il rock.
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Lavoro nomade Alex

e Mirko nel loro ufficio
galleggiante: la barca
avela. Sopra: nel locale
Noy di Milano.

Che nella moda si
traduce in pantalo-
ni a sigaretta, ma-
gliette a righe, gilet,
gonne corte con
bordi irregolari: |'i-
spirazione viene
dalle band inglesi
emergenti. Un altro |
filone & quello che
guarda la moda an- |
ni Sessanta della
cultura mod, con la |
Vespa, la frangetta,
il vestito a trapezio, gli stivali
bianchi». Alex e Mirko lavora-
no anche sul linguaggio: «Oggi
le parole pid in voga per defini-
re cid che fa tendenza sono hip
e deck (1l piatto dei dj)».

On the road A fianco:
lo street style & rock.
La gonna & corta con

bordo iregolare.

Sopra: | nuovi seguaci

della cultura mod.
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Giordano &
Pallera
Occhio al
nuovo stile
rock e mod




