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Per il lancia del sistema
Denti®lingua, Aqualresh
realizza con Fiat il prima
modelling di una 500
azziirra personalizzata.
Loggetto da collezione
costa 20 euro.

i % i i Pubblicita tradizionale addio. E' costosa, ma non
Spl der maninc Iahaﬁe che pil cosi efficace. E lascia spazio a una comuni-
cazione meno convenzionale. -1l pubblica tende a ri-

gl ra n n per Ea c l t-l-a' GI D G GI IB rl lintare messaggi standardizza e richicde un imaggione coin-
volgimento personale, | pubblicitan devono inventarsi inizia:

ingaggia“ pBr lanc ia re Un tive seipre nuove, perche Ly manotonia uccde e emogionis

atferma Ugo Canonici, presidente di Cleis (sociew di comu

prodotto, Vip che fanno oleszorc wulei el 02 7422221 ) e divetare el peic

dico di setiwore DAC

pu hhl i C tta graTu ita‘ I “nuevo ¢ strane” i pubblicit pin che una tendenza e una

realta, Tanto che ¢ nate il prime osservatario italiane on line

Vlagg '0 fra IB frﬂ nﬁ Ere sini ez allemativic S reva allindirizee www ninjamarke
ngit ed ¢ realizeae da Alex Giordano ¢ Mirko Pallera, coof
al-l-ernative dei ma rkETi “g J;mr.ﬁ"l [\..Iui.l[l'll-l di tendenaze) -l|i‘<'l'1l'll lill marketing t..‘.””\“
lemn, Spiega Pallera; <l :il.]:i.:':lul__:_ iradizionale ¢ in crisi, per
e non Tungiona piis la comumicazione di massa indifferen
ziatn. Ogai le persone st dividono in wibin, in base agli inte
ressi, agli sl divit e ai consumi, Non Ceunmarketing
di Lucia Ingresso - Lingrosso@millionaire.it convenzionale ¢ uno mnan convengomale. Ce an mar- ”l
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Attori travestiti
da Superman
pubblicizzano

il videogioco di Batman.
Sopra, adesivi con logo
per fari di moto e auto.

La catena Starbucks
guadagna anche grazie
alla pubblicita gratuita

di Vip, immortalati

caon il classico bicchiers

di cartone in mana

inella foto sopra, Madonna)
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Piir prodotti (e marchi) in un solo spot. Evidenti i vantaggi: dividere le spese di comunicazione
e d'acquisto deah eventuali spazi. Cosi Giovanni Rana e comparso in uno spot di H3G,

accolto da Clau

MY keting piin o meno efficace: quel

lov altertatives, ¢ mirato, Ringona me-
glios. Otre che piis eflicace. L nuova
comunicazione ¢ decisamente meno
costosa. <L hase di partenza e bacrea

Hvit e non serve investire nell acgui

sto legli spazi. Per awvere buioni risul-
L, Pero, Serve SCNTpie un integragio-
e con L camunicasione tradiziona-
les specitica Giordano, WHustea Carlo
Sana Fasoli, consighere dell'Ar divec
tors club italiano (www.adcnit) e di

rettore creativo del dipattimento di ad

vertising e progett spectali di Nurun
Inalia: <1 modello di commnicazione
vincentie ¢ gquello che vede il consu

matore interattiva, | pubblicitan de

vona L st che gloment e Dimedia ver

coling il messageio, spontaneamente
£ gratise

Come ragginngene guest imbiziosi 1

sl ! Maflienaire presenta alouni de
glestmenti pineefflicact, con e relat

ve campagne di maggion successo

io Amendola con un: «Ma lo sa che lei & proprio una pasta d'uomo?»

questione di ambieﬁt

amibient iarketing consiste in iniziaive promosdionali che straans

O P 1R
s Mascomno cost eventt in locali palestre, staziom, liogla

il territe 1o il nanget al di (ool detcomumi canali di co-

[HIHTEFA{

dr dvertimento
Carlo Mara Fasoli spega il progetto ealizano per Lincare il videogioco

i Bavman per Elearonic Ans: «Labhamo sviluppato nelle ore preceden.

i la “motte banca” milanese [ 1% giogno ), m e st distinte. e pan
con il classico stickeraggio con adesivi eletrastatic che gponaano il lo
2o di Rauman da apphicare sui fan di motoce macching, per fprodue il

Fatscior lamminso. Seconda fse mettene in posigoni steategiche di Milano
alevit anore iravestin da super eron for lorma (Spider-man oocene, Su-
perworia i ciabatte. oo cartelloms che dichiasvano che i videogio
co i Bman B aveva rovioatn. Lima fase: manilestazone di protesta
rongiunta degh ex supereron, in prossanita del Bar Banco, Qai s teneva

Fevento di presentacions del videogioco, Falla fine amhe @ supeieiod so

o entrati a grocares. || costo indicatvo di i ineaativa del genwre, per
sienda clienie s aggin sl 35 mila euro

Sempre Fasoll tacconta di come sin s b eeane attesa, iestense ol

reative Reieo Sati, per Fus
na Ll

eltetti speciali. Abbia

oenzia Publicis o con il sio disenion

[ilee Spriderasane 22 <1 idea ¢ staca di piazzare allintema del i

delle rasnatele, ealizzate com una imacchina e

me vesso prccole ragnatele qua e e Pecamivare allawilete: qui Cenano

ragnatele ovungue ¢ il cantellone “Spider-man st arivando

il Dello della Rete

iouiltinem e L gromsa intuizione on line 'ha aviia Burger king. La multinasonale di ham

tchicken, ] pollo servicievole, protagonist di un sito ad hoe (s sub

Brorger By dinveniato sl
sevieitchicken.com). 1 visitatore puo dare fine a 300 comamdi ¢ vederli sseguire dall nomo vestito
da pollo. Con questa dea dore budgen, Burger King ha avino milioni di visitaton e un aumenio delle
vendite del 9%, Altnidea divertente Manne avata doreativi della Henkel: per mostrare, in tempo rea-
I, b lorea di un suo aaccaatte, anno appeso unomonitor o da an negozio brasiliang ¢ 'an
i messes sotto occhio di una weboam, Collegandoesi al site hig /S infectous plugincon b aealin si
possone digitare dei messagai ¢ vederli comparine in tempo eale sullo scherme. AlNndinzze wivw wed

dingerashersmovie com,/ crashibisuailer! ¢ possibile sostinnirss con uma propria foto s uno degli o

i del Gl 2 single o nezze. e vedersi protagonisty nel trailes
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Per il lancio di
Spider-man 2, nei
cinema Uci, sono state
piazzate ovunque
piccole ragnatele, | ;
create con effetti canzoni: cinque dollari
speciali. Chi andava | {quasi quattro euro)

! alla !onln!t? trovava g P ouio radigh
il cartello: “Spider-man || : x i ¥ passa p4
sta arrivando®. - : . — .

Nel prossimo
film su James
Bond, Pll.-rcu

Il team di Guurngha marketing

Martin, ma di
una... Panda.
Siamo di fronte a
un caso di
product
placement
{posizionamaito
di un proddtto

in un filim).

lwww guerriglismarketing.it)
per il lancio del film Kung
Fusion ha piazzato, a Romae a
Milano, su monumanti e
segnaletica, delle finte asce,

I'arma protagonista della §

storia. | modellini, che
recavano lndirzzo Internat
deal film, sono andati a

ruba. Niente paura per la
opere d’arte: gli

¥
interventi erano Y
dimostrativi. FiF" ﬂ & ﬂ
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