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Le nuove strategie del marketmg non convenzionale. I casi di Sony, J&J, A-Style, Fox e Tim

Ai brand piace cavalcare la guerrilla

Adeswi, gag, affissioni per incuriosire (e conquistare) i clienti

HISTINA intereszati & diverificare § winisten, un frame ha invaso le strado di Milano, Ro-
M MMEhﬁmha 3 gm’ﬂﬂh:?ﬂtdhjm% m o Minmi con adesivi brandiz.
egn-affissioni e ndesivi a cha hanmon zati fing o produrre una lineas di

rehio, finti eventi insce- dilpuuisiunelmlgnl - abblghamento sportive a marchin

rurt ad hoc, gadget distribuiti in - strettis, afformano Pallorn i
lursghi di aggregnsione & Giordnno, <1 costi per le Sticker elettrostatici, gy,
Uno sfondo, un passayyrio, un o= operazioni di guerrilla ool irnvoen nbeuni et
getto utilizzati in modo non con-  oesllang in una tm utitizzati dn Am Mewton 21,
vunzionnle, Efutt speciali con un 1 20-30 mils euro ¢ | 150- MEUTELR FomAns, dirf -
lnhnnl:iu‘l-lhummnmrmne 250 mils suro. Comun- rettor croativi Gabriells Ambro-
|mplrolnn]llmpuﬂura i, procisan, sla guer- i 8 Lunea Maolond, ch reabizzine
m:l;- Che vogliano il rilla funziona nelle fasi |3 advortising nel segmo delln guer-
targoet pluttosto che divertirlo, teaser, all'inizio di unn | rilln. «Abbinmo infzinto quattro
l'imp-m'hrlhblnuinuilu;uu. ERMpAERA, POk per in- i i con Fias: channels, nceonta
per alls peryome Fazien:  curiosire i consumator e Amlbrosin, Por il lincia nolla Po-
doveho 1i b cresti. erenre tiva, ma di | nisok della pere Lis Viegns abhis:
Questels ultime tendenze mon — cortd non la sstituisons, ma distribwita, 8 Milana oo Roma,
attualmente fu leva la Prendinme, per eneim- portafigh con dollari finti, La seors
marketing, un insiome di tattiche  pio, lo spot di Sony Erics- A MR, invees, sempre per
basate gu metodi alternatid, con  #on. Per lancinre Sony Femittente tv abhinmo giocato wl
Io seopo non tanto di promuovers  Bravin, brand di televisor tamn dolln campagma elettorale,
un prodotto, quanto di generre ldnllndﬁ!.mv.ilmll- allarn d'uttunlith, con Incondinis,
brand awareness o megho brand  sta dol Glmate hrochitne @ nffsdond per | due can-
ity «Unn stratogrin doi marchi e ha riproso 250 mila didati dal ~partitounico- Fox, Ho-
chs ot olo ad aumentare  ne chir proclott farmnceatici o body mer Simpson v Fonzie di Hoppy
I boro visibilith, ma sopratiution  go unn discesn di San Francisco, mdihﬂmhpo Dayss. Di roconte, invecs, Am
coinvolipore i] gt fino nd nppas- Mol cittading hanno diffugo In  sizionato stra Newtan 21 hi carata ln compagnn
slonaurloattorno acesls, spicgnnos  seena sul web in anteprima, pub- rﬂhdlhﬂmmmm frire sodic pieghevoli o altri  per TimCafé, lo virteal comma.
ItalinOygs Mirko Pallora o Ales-  blicanda on-line video amatorinlie  tassero In del preshite che  comfort ai dipendenti che vanno n ity di Tien, 11 Joge? Piodmni ross) o [
sandra Giordano, docentidi  foto, La compagnn pubblicitaria  rivscivan il jgiornale solo  fumare fuor dallufficio, nier, ripartati su adealvi, tatoo,
‘marketing ercativo ¢ co-fondatori  (dal ic; «Colorl eosi non li - grazie alle lantl Avavaoe, prodotte. 0% pod chi, partendo dn strate-  braccinlott, sottobicehiori, Distri-
di Ninjumarketing it, cssorvatorio  avote mad visti=) b stata pod plasi-  appunto da J&J, Non é stato da  gio di goerrilla marketing, hn  buiti nel pub e in leoghi di aggro-
an-Hne gl marketing non conven-  premiata ol British television ad-  meno Lucky Strike, il brand di < un vero & proprio business,  gmaione giovanile, sitto la Madon-
vertising awnrds 2006 ¢ scaricoin  gurette a slelle o strisce, che negli lluuodlllnliluuh{ar:o nina e il Cupclone, sano
Min quali axbende fevrrond o & dalla rete con 500 mils downlond.  Usa, dove tutti i hooghi di lovora  Broams, chie i l.m- il logn A umﬂlfnmmdi-huﬂbparm.
mili meceanismi virli di comuni-  Sempre in Amories, sang aree no-smoking, ha ideate: qluhlm llm.n'l'o Jegugsize b enneasione bra lo per-
i hnson, il gruppo di - un propto lam di soeone perof:  anmibaard pal  #anie, obiattivo di TimCafl.
aliaOgy eria :
UOMO, VIEN] FUGRD editie | acelty sew chod ridie u_!nr #ris lmi,l-hllmlli'udlndl.lukhun-
SO0 IRLTUORT bl e ol e skt o oaitlod T it e dl sk ooy

www.ninjamarketing.it




