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Il successo dei Siti di Video Sharing - come YouTube,  Google Video, Daily Motion, Vim eo , 

etc ð ha sottolineato la potenzia lità dei video online, creando la necessità di utilizzare 

sistemi per il tracking dei video caricati sul web, che consentono di misurare lõaudience 

raggiunta  (numero di visualizzazione, provenienza geografica, numero di commenti, 

rating, e altri utili para metri).  

 

YOUTUBE INSIGHT 

 

YouTube Insight  è uno strumento che permette di visualizzare informazioni dettagliate sui 

video caricati sulla piattaforma di YouTube . 

 

 
 

Questa prima versione rappresenta  graficamente le visualizzazioni dei video relative ad un 

certo intervallo temporale, definito dallõutente. 

 

http://www.youtube.com/my_videos_insight
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Il servizio è disponibile so lo per utenti autentificati, a questa pagina . 

Le informazioni  oggetto di indagine sono:  

- Numero di Visualizzazioni;  

- Popolarità;  

- Dati demografici dei visitatori;  

- Durata della Riproduzione;  

- Voti;  

- Commenti;  

- Origine delle visite;  

- Punti di Interesse;  

 

Visualizzazioni  

ll grafico e la mappa delle Visualizzazioni mostrano la  distribuzione delle visualizzazioni in 

una particolare regione geografica, in un determinato intervallo temporale  (5 giorni, un 

mese, 1 anno, globalmente).  

 

 
 

Popolarità  

Il grafico e la mappa della popolarità mostrano la popolarità del video nel corso del 

te mpo, in relazione al la provenienza geografica.  

 

 

http://www.youtube.com/my_videos_insight
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Dati Demografici  

La sezione Dati Demografici mostra la distribuzione dellõet¨ dei visitatori. 

 

 
 

Origine delle Visite  

La scheda Origine delle Visite mostra in che modo i visitatori sono arrivati al video, ovvero 

tramite:  

- Ricerca su YouTube : mostra quale keyword è stata utilizzata su YouTube per trovare 

il nostro video;  

- Ricerca su Google : mostra quale keyword è stata utilizzata su Google per trovare il 

nostro video;  

- Altro : mostra le visualizzazioni video pro venienti da link allegati via email o 

messaggistica istantanea (conten enti solo il link diretto, senza URL);  

- Video Correlati : mostra quali video correlati di YouTube attirano visualizzazioni al 

nostro video;  

- Player Incorporato : mostra la percentuale di vis ualizzazioni provenienti da un player 

di Youtube incorporato allõesterno (tramite codice embed); 

- Link Esterno: mostra quali siti web attirano visualizzazioni verso il nostro video;  

- Youtube Altro : mostra quali pagine di YouTube attirano visualizzazioni vers o il nostro 

video;  
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Punti di Interesse  (Hot Spots)  

La scheda Punti di Interesse  (Hot Spots)  mostra quali scene generano più interesse, ovvero 

quali  parti vengono guardate  e quali saltate, permettendo di valutare quindi il grado di 

coinvolgimento dellõaudience e il livello di attenzione generato. 

La comparazione avviene in riferimento a video di Youtube con lunghezza simile . 

Questa applicazione permette  agli  utenti di avere un efficiente strumento per rilevare 

lõandamento dei propri video, capire il proprio pubblico, orientare la propria creativit¨ 

secondo i gusti dellõaudience, ed in particolare: 

- ai publisher di determinare quali tracce del video siano più i nteressanti e di 

conseguenza di poter modificare quelle non abbastanza interessanti -coinvolgenti;  

- agli inserzionisti di pubblicare più versioni del med esimo video, e capir e quale sia la 

più efficace;  

 

I punti in cui il grafico sale (i 

punti òHotó) rappresentano le 

parti di video in cui:  

- pochi spettatori hanno 

abbandonato il video;  

- molti spettatori hanno 

rivisto il video;  

 

I punti in cui il grafico scende 

(i punti òColdó) rappresentano 

le parti di video:  

- saltate;  

- in cui molti spettatori 

abbandonano il video ; 

 

 

YouTube Telepathy  

Alla 2.0 Conference di Parigi, Nicolas Beauchesne (Google/YouTube France) ha 

annunciato YouTube Telepathy, una nuova applicazione per il monitoraggio dei 

contenuti caricati sulla piattaforma.  

 

Il servizio, a seguito della definizione  degli specifici obiettivi che si intendono perseguire,  

consentirà agli inserzionisti di ottenere informazioni che verranno utilizzate per adeguare le 

proprie campagne di comunicazione al feedback ricevuto dagli utenti.  

 

Lõapplicazione verr¨ lanciata nel mondo intero tra un mese circa, e per questo le 

informazioni di cui siamo a conoscenza sono ancora limitate.  
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TUBEMOGUL 

 

Tubemogul  è uno strumento che permette , da un lato di caricare i video su dive rse 

Piattaforme  di video sharing, dallõaltro di ricevere informazioni riguardanti lõandamento del 

video sul web , sia nella sua totalità, che rispetto ad una particolare piattaforma.  

 

 
 

Le informazioni oggetto di indagine sono:  

- Numero di Visualizzazioni ; 

- Rating : numero di voti e media dei voti;  

- Numero di Commenti ; 

- Numero di post su blog/forum  relativi al video;  

- Link ai blog/forum  che hanno copiato il link al video o il codice embed.  

- Origine delle visite;  

 

Tubemogul fornisce allõutente una serie di funzional ità , tra cui:  

 

- Scelta dellõimmagine da utilizzare come 

Anteprima;  

- Codifica del video nei formati più utilizzati (avi, 

mpg, wmv, flv, mov, mp4);  

- Gestione dei commenti ricevuti (approvazione 

o cancellazione);  

- Raccolta dei video della stessa campagna;  

- Keywor d utilizzate per raggiungere il video;  

- Esportazione dei dati tramite email, foglio di 

calcolo excel o proprio sito.  

http://www.tubemogul.com/index.php
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Gli Account premium  sono tre:  

Business (800$ circa), non dispone di tutte le f unzionalità aggiuntive;  

Platinum  (1500$ circa);  

InPlay  (2000$ circa), offre funzioni aggiuntive , utili per la nostra piattaforma;  

 

Per quanto riguarda gli Account Premium , le informazioni possono essere valutate 

secondo per secondo, e anche al di fuori de lle piattaforme su cui il video è stato 

caricato, inoltre gli utenti premium hanno a disposizione i seguenti servizi : 

- Assistenza telefonica  

Problemi nella creazione del proprio account;  

Problemi nel funzionamento del sito;  

Informazioni su novità (partner, piattaforme, funzionalità aggiuntive);  

- Gestione dei Feed MRSS   

Estensione dei feed RSS ð musica, video, immagini, contenuti multimediali;  

- Durata della Riproduzione  

Misurazione del tempo di visione;  

- Punti di Interesse  

Monitorizzazione delle scene che genera no più interesse, ovvero quali 

vengono riprodotte e quali saltate.  

- Tracking del video per area geografica ; 

Anche allõinterno di una medesima nazione; 

 

 

Le sostanziali differenze 

tra i premium account 

riguardano : 

 

Á Numero di video 

mensili  che è 

possibile ca ricare 

nelle diverse  

piattaforme;  

Á Numero di gruppi  di 

video che è 

possibile creare;  

Á Grandezza dei file  

che si possono 

caricare (300MB, 

invece di 100MB);  

 

 

 

 

 

http://www.tubemogul.com/about/features.php
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VIRALBEAT 

 

Viral Beat  è una start -up italiana del web 2 .0 fondata da protagonisti riconosciuti del 

marketing non -convenzionale, che si  occupa di seeding e tracking delle campagne virali .  

 

Attualmente ViralBeat opera a Londra e a Milano e i servizi che utilizza sono certificati  

dalla WOMMA (Word of Mouth Marke ting Association).  

 

 

 
 

 

La società si occupa di:  

- distribuire memi virali in rete (video, concetti, informazioni, segnalazioni);  

- segnalare la presenza ai pubblici interessati  e alimentare le conversazioni su di essi;  

- tracciarne lõimpatto (views dei video, conversazioni generate);  

- veicolare accessi ad un sito web;  

- sensibilizzare sul lancio di un nuovo prodotto;  

- generare òbuzz mediaticoó; 

 

 

 

 

 

 

 

http://www.viralbeat.com/
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­ ViralTrac k 

 

Il sistema di monitoraggio  dei video  utilizzato da ViralBeat, che prende il nome di  

ViralTrack  oltre a d essere certificato al WOMMA , ¯ lõunico tracking service in grado di 

tracciare , oltre alle piattaforme di video sharing , i video riprodotti  su Windows Media 

Player.  

 

Le informazioni oggetto di indagine riguardano:  

- Numero di visualizzazioni;  

- Provenienza geografica delle visualizzazioni;  

- Origine delle visite;  

- Embedded Video o Stand Alone Video;  

- Formato del video ; 

 

Numero di visualizzazioni  

Il sistema fornisce  il grafico del  numero di  visualizzazioni totali, giornaliere , orarie.  

 

 
 

Provenienza geografica delle visualizzazioni  

 

 

 

 

Il sistema fornisce il grafico della 

provenienza geografica delle 

views.  

 

 

 

 

 

http://www.womma.org/

